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und unternehmerischer Schlagkraft. Für 
die Mitarbeitenden bedeutet das neue Ent-
wicklungsmöglichkeiten, für die Auftrag-
geber stabile Teams und ein breites Spekt-
rum an Expertise.

Im Zentrum steht dabei immer die Architek-
tur selbst. Gerade vor dem Hintergrund von 
Klimawandel, Ressourcenverbrauch und 
steigenden Anforderungen an die Baukul-
tur wird Architektur als Verantwortung – und 
als gemeinschaftliche Aufgabe verstanden. 

Gleichzeitig sind die TEAM RANNOW AR-
CHITEKTEN darauf spezialisiert, Baupro-
zesse so zu strukturieren, dass Projekte ef-
fi zient, schnell und wirtschaftlich realisiert 
werden können. Gute Architektur und kos-
teneffi  zientes Bauen sind hierbei kein Wi-
derspruch, sondern Teil derselben Haltung.

Für sie gilt: Jeder erreichte Gipfel ist die 
Motivation für den nächsten.

Weitere Informationen unter eMail: 
INFO@TEAM-TR.IO oder im Web unter
WWW.TEAMRANNOW.DE

„Jeder Gipfel ist nur eine Etappe.“ Dieses 
Bild aus dem Bergsteigen beschreibt gut, 
wie bei TEAM RANNOW ARCHITEKTEN 
unternehmerische Entwicklung verstan-
den wird.

Aus vielen Projekten, Kooperationen und 
Erfahrungen entstand die Erkenntnis, dass 
Architekturbüros heute neue Strukturen 
brauchen, um langfristig erfolgreich zu 
sein. Die Antwort darauf ist ein Netzwerk 
aus starken, regional verankerten Teams, 
die seit dem  Jahreswechsel 2026 unter 
dem gemeinsamen Namen TEAM RAN-
NOW ARCHITEKTEN auftreten.

Die Teams der einzelnen Niederlassun-
gen bleiben dabei die direkten Ansprech-
partner vor Ort. Sie kennen die regionalen 
Anforderungen, betreuen ihre Projekte 
und pfl egen die Beziehungen zu Bauher-
ren und Partnern. Gleichzeitig arbeiten sie 
standortübergreifend  eng zusammen, tei-
len Wissen und bündeln Kompetenzen. 
Teamarbeit endet nicht an der Bürotür – 
sie verbindet alle Standorte. So entsteht 
eine Kombination aus persönlicher Nähe 

Ein gutes Corporate Design schaff t 
Klarheit – nach innen wie nach außen

Architektur, Marke und Team

nische Ästhetik: Die geometrische Bildmar-
ke erinnert an Grundrisse und modulhafte 
Bauelemente, die Typografi e ist funktional, 
stark und gut lesbar. So entsteht ein pro-
fessioneller Rahmen, der die Arbeit sicht-
bar macht, ohne sich aufzudrän gen.

inside marketing: Wie fl exibel ist das neue 
System in der Anwendung?

TEAM RANNOW ARCHITEKTEN: Sehr fl e-
xibel. Wir haben das Design so aufgebaut, 
dass es für unterschiedlichste Formate 
funktio niert – von Wettbewerbsunterlagen 
über Präsentationen bis hin zu digitalen 
Anwendungen. Gleichzeitig bleibt die visu-
elle Klammer immer er halten, wodurch wir 
Wiedererkennbarkeit und Struktur sichern. 
Für Kunden bedeutet das ein konsistentes, 
verlässliches Bild: Sie sehen ein Büro, das 
organisiert, klar und professionell arbeitet.

inside marketing: Welche Rolle spielt das 
Design für Ihre Markenwahrnehmung ins-
gesamt?

TEAM RANNOW ARCHITEKTEN: Ein enor-
mes. Es macht unsere Haltung sichtbar 
und kommuniziert auf den ersten Blick, 
wofür wir stehen. Wir unterscheiden uns 
dadurch klar von anderen Büros: nicht 
durch laute Eff ekte, sondern durch klare 
Struktur, Präzision und Systematik. Das 
Design unterstützt unsere Positionierung 
im Markt, macht uns sichtbar und stärkt 
Vertrauen – sowohl bei Bestandskunden 
als auch bei neuen Auftraggebern.

inside marketing: Welche Botschaft 
möchten Sie anderen Unternehmen mit-
geben, die über eine Umfi rmierung nach-
denken?

TEAM RANNOW ARCHITEKTEN: Eine 
Umfi rmierung ist eine große Chance, die 
eigene Position zu schärfen und interne 
Strukturen sichtbar zu machen. Ein durch-
dachtes Corporate Design kann diesen 
Prozess entscheidend unterstützen. Es ist
mehr als ein ästhetisches Update: Es 
schaff t Orientierung, stärkt Identität und 
wirkt direkt auf Wahrnehmung und Ver-
trauen. Wer dies frühzeitig berücksichtigt, 
kann interne Prozes se vereinfachen und 
die Außenwirkung deutlich stärken.

inside marketing: Ihr Fazit in einem Satz?

TEAM RANNOW ARCHITEKTEN: Ein gutes 
Design ist kein Selbstzweck – es verbindet 
Standorte, schaff t Klarheit, stärkt Vertrauen 
und macht die Qualität der Arbeit sichtbar.
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Das neue KMU-Workbook des BVMC: 
Marketing mit begrenzten Ressourcen 
strukturiert zum Erfolg führen.

Zu viele Kanäle, zu wenig Zeit, zu wenig 
Überblick darüber, was davon wirklich 
wirkt – das ist die Realität von Marketing in 
kleinen und mittleren Unternehmen. Nicht 
aus Unwissen, sondern weil Struktur und 
Entscheidungslogik fehlen. Laut einer ak-
tuellen Bitkom-Studie nennt fast die Hälfte 
der Befragten die erschwerte Messbarkeit 
als größte Herausforderung.

Das Workbook „Hands on Marketing“ des 
Bundesverbands Marketing Clubs (BVMC) 
setzt genau dort an. Kein Strategiepapier – 
sondern ein ausfüllbares Arbeitswerkzeug 

auf sieben Seiten: ehrliche Bestandsauf-
nahme aller laufenden Maßnahmen, Pri-
orisierung auf ein Fokus-Set von drei bis 
fünf Aktionen, Ressourcencheck und ein 
90-Tage-Plan mit den Phasen Fokussie-
ren, Optimieren und Testen.
Was das Format auszeichnet, ist sei-
ne Konsequenz: Es verlangt explizite 
Entscheidungen. Welche Kanäle wer-
den bewusst pausiert – und warum? 
Drei Leitprinzipien ziehen sich durch: 
klare Zielkunden statt breite Zielgruppen, 
Tiefe statt Kanalbreite – und drei ge-
schäftsrelevante Kennzahlen statt zwan-
zig Metriken im Dashboard.

Das Workbook ist kostenlos verfügbar und 
lässt sich alleine oder im Team ausfüllen.

Weniger, aber wirksam.

Workbook
herunterladen:

MARKETING | PRAXIS
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Das Team rund um „Sichtbarkeit“

15

SICHTBARKEIT IST KEIN ZUFALL
Wer heute wachsen will, muss sichtbar sein – für Kunden und 
Mitarbeiter. Genau hier setzt der werbeservice: strategisch 
werben an. Nicht als klassischer Anbieter, sondern als Spe-
zialmittler für Außenwerbung und strategischer Partner.
 
Mitglieder des Marketing Club Ulm/Neu-Ulm profitieren von 
dieser Unabhängigkeit. Egal ob Plakat- und Verkehrsmittel-
werbung oder digitale Medien – geplant wird kampagnen-
orientiert, nicht gebunden an ein Medium. Studien zeigen: 
Crossmediale Kampagnen in Kombination mit Out-of-Home 
erzielen die höchste Werbewirkung und steigern Reichweite 
sowie Markenwirkung signifikant.

Der Ansatz: Kunden wollen eine lösungsorientierte Kampa-
gne. Der werbeservice: strategisch werben übernimmt die Rol-
le einer externen Marketingabteilung – von der Idee über Kre-
ation und Produktion bis zur Mediaplanung und Umsetzung. 
Ein Ansprechpartner, klare Steuerung, maximale Effizienz.

Ein Beispiel ist die Recruitingkampagne für Lexware: Ziel 
waren 120 neue Mitarbeiter. Zum Einsatz kamen City-Light-
Poster, Großflächen, ein Bahnhofstower sowie zwei Stra-
ßenbahnen – zentral gesteuert und strategisch aufeinander 
abgestimmt.

Auch regional setzt das Unternehmen Impulse: Kooperati-
onen mit den Marketing- und Kulturabteilungen in Ulm und 
Neu-Ulm sowie Projekte mit Ratiopharm Ulm zeigen, wie 
Außenwerbung gezielt für Image und Recruiting eingesetzt 
wird.
 
Sichtbarkeit ist die stärkste Währung im Wettbewerb 
um Aufmerksamkeit.

Sprechen Sie uns gerne an: 
www.ws-sw.de

werbeservice: strategisch 
werben GmbH & Co. KG

Portrait: Unternehmen

UNTERNEHMEN STELLEN SICH VOR

HNU – ARBEITEN, WO ZUKUNFT 
ENTSTEHT
Die Hochschule Neu‑Ulm (HNU) gehört zu den innovativsten 
Hochschulen für angewandte Wissenschaften in Bayern – und 
ist zugleich ein Arbeitgeber, der Menschen in allen Karriere-
phasen echte Entwicklungsmöglichkeiten bietet. Rund 500 Mit-
arbeitende gestalten hier eine moderne, internationale und wert-
schätzende Arbeitskultur, in der Teamgeist, Verantwortung und 
Gestaltungsfreiheit großgeschrieben werden.

Die HNU bietet vielfältige Karrierewege: In der Verwaltung sor-
gen engagierte Kolleg:innen dafür, dass Lehre, Forschung und 
Transfer reibungslos funktionieren. Wissenschaftliche Mitarbei-
tende entwickeln Projekte, begleiten Studierende und bringen 
neue Ideen in die Hochschule.

Besonders attraktiv ist der Weg in die Professur: Er verbindet 
akademische Exzellenz mit Praxisnähe und bietet die Möglich-
keit, Lehre aktiv zu gestalten, Forschungsschwerpunkte aufzu-
bauen und regionale Unternehmen in Innovationsprozesse ein-
zubinden. Kleine Gruppen, moderne Ausstattung und ein starkes 
Netzwerk schaffen ideale Bedingungen, um Wissen weiterzuge-
ben und Wirkung zu entfalten.

Wer einen Arbeitsplatz sucht, an dem Innovation willkommen 
ist, Vielfalt geschätzt wird und Menschen mit Leidenschaft Zu-
kunft gestalten, findet an der HNU den passenden Ort – ob als  
Verwaltungstalent, Wissenschafts-Held:in oder Professor:in mit 
Ambition.

Informieren Sie sich unter www.hnu.de/karriere über die ver-
schiedenen Karrieremöglichkeiten und aktuell ausgeschriebe-
nen Stellen.

Portrait: Unternehmen

Pro-Tipp: Im HNU‑Podcast „EIN AUF PROF“ 
sprechen u. a. spannende Persönlichkeiten  
der Hochschule über ihren Weg zur Professur. 
Zu hören auf allen gängigen Streaming‑Portalen.

Karrieremöglichkeiten an der HNU
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Der nächste große Umbruch im E-Com-
merce hat einen Namen – und der klingt 
zunächst technisch: Agentic Commerce. 
Gemeint ist die Fähigkeit von KI-Syste-
men, eigenständig Kaufentscheidungen 
im Auftrag von Menschen zu treff en. 
Nicht mehr der Mensch klickt, vergleicht 
und kauft – sondern ein KI-Agent erledigt 
das autonom, schnell und datenbasiert. 
Was nach Science-Fiction klingt, ist be-
reits Realität und wird Handel und Marke-
ting in den kommenden Jahren tiefgrei-
fend verändern.

Was ist Agentic Commerce?
Agentic Commerce beschreibt eine 
neue Stufe der KI-Nutzung im Handel: KI-
Agenten handeln nicht nur auf Anweisung, 
sondern agieren proaktiv. Sie analysieren 
Bedürfnisse, recherchieren Angebote, 
vergleichen Preise und Qualität, prüfen 
Verfügbarkeit und lösen Transaktionen 
aus – ohne manuellen Eingriff . Möglich 
wird dies durch die Kombination von groß-
en Sprachmodellen, externen Datenquel-
len, Zahlungssystemen und Shop-Schnitt-
stellen. Amazons „Rufus“, Perplexity 
Shopping oder die KI-Einkaufsassistenten 
von Apple Intelligence sind frühe Vorbo-
ten dieser Entwicklung.

Der Nutzer gibt dem Agenten ein Ziel: 
„Bestelle monatlich die günstigsten Büro-
artikel unter Berücksichtigung unserer 
Nachhaltigkeitskriterien.“ Der Agent er-
ledigt den Rest – dauerhaft, lernend und 
kontinuierlich optimierend.

Was bedeutet das für das Marketing?
Die Konsequenzen für Marketingverant-
wortliche sind enorm. Bislang richteten 
sich Kampagnen und Produktkommunika-
tion primär an menschliche Konsumenten: 

Wenn KI einkauft: 
Agentic Commerce verändert 
das Marketing grundlegend

Thomas Scheer von rrooaarr

DIGITALK

emotional, visuell, storytelling-getrieben. 
Doch wenn KI-Agenten die erste Selekti-
onsstufe übernehmen, verschiebt sich der 
Adressat grundlegend.

KI-Agenten lesen keine Werbeanzeigen. 
Sie werten Produktdaten aus, analysieren 
Rezensionen und bewerten Preis-Leis-
tungs-Verhältnisse nach vorgegebenen 
Kriterien. Wer im Agentic Commerce ge-
funden und gewählt werden will, muss 
Produktdaten strukturiert, vollständig und 
maschinenlesbar aufb ereiten. Saubere 
Datenpfl ege und konsistente Informati-
onsarchitekturen werden zum entschei-
denden Wettbewerbsvorteil.

Gleichzeitig entsteht ein neues Feld: das 
sogenannte Agent Experience Optimi-
zation (AXO) – in Analogie zur Suchma-
schinenoptimierung, aber ausgerichtet 
auf KI-Entscheidungslogiken statt auf 
menschliche Suchintentionen. Wer heute 
SEO beherrscht, muss morgen auch AXO 
denken.

Chancen und Herausforderungen
Für Unternehmen eröff net Agentic Com-
merce erhebliche Chancen: Wer die neu-
en Spielregeln früh versteht, kann sich in 
automatisierten Beschaff ungsprozessen 
– ob B2C oder B2B – systematisch be-
vorzugt positionieren. Besonders im B2B-
Segment, wo Einkaufsentscheidungen 
ohnehin stark kriterienbasiert sind, dürfte 
die Verbreitung schnell voranschreiten.

Die Herausforderungen sind jedoch eben-
so real. Markenloyalität und emotionale 
Bindung verlieren an Gewicht, wenn ein 
Agent rein rational optimiert. Marken müs-
sen neu defi nieren, welche messbaren 
Qualitätsmerkmale sie auszeichnen –

MARKETING | DIGITAL

und diese konsequent in ihren Daten ab-
bilden. Zudem entstehen Fragen rund um 
Vertrauen, Datenschutz und Kontrolle: 
Welche Agenten dürfen auf welche Daten
zugreifen? Regulierung, Transparenzpfl ich-
ten und Compliance werden so zu völlig 
neuen Aufgabenfeldern im Marketing.

Fazit: Früh handeln zahlt sich aus
Agentic Commerce ist kein fernes Zu-
kunftsszenario – es ist eine laufende Trans-
formation. Marketingteams, die jetzt begin-
nen, ihre Produktdaten zu strukturieren, 
ihre Sichtbarkeit für KI-Systeme zu optimie-
ren und ihre Markenwerte in messbare Kri-
terien zu übersetzen, werden die Gewin-
ner sein. Die entscheidende Frage lautet 
daher nicht mehr ob KI-Agenten künftig 
einkaufen werden – sondern ob Ihre Mar-
ke dabei auf dem Einkaufszettel steht.



Wertschätzung, die man 
schmecken kann!
Wertschätzung, die man 
schmecken kann!

Ihr Betriebscatering – professionell, frisch, zuverlässig.
Jetzt Angebot einholen! 
+49 731/ 8 34 56 | info@regadi-betriebscatering.com
regadi-betriebscatering.com
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Was brauchen junge Menschen heute, um 
sich in der Welt von morgen zurechtzu-
finden? Eine Schule, die Bildung nicht nur 
als Wissensvermittlung versteht, sondern 
als Begleitung auf dem Weg zur eigenen 
Persönlichkeit.

Die International School of Ulm/Neu-Ulm 
(ISU) bietet seit 2005 eine internationale, 
englischsprachige Bildung für Kinder und 
Jugendliche von 3 bis 18 Jahren. Als private 
Ganztagsschule in Neu-Ulm ist sie für viele 
internationale Familien ein vertrauter An-
ker in der Region. Gleichzeitig entscheiden 
sich auch immer mehr lokal verwurzelte 
Familien für die ISU, weil sie ihren Kindern 
eine weltoffene Bildung mit starken Kom-
petenzen ermöglichen möchten.

Der Unterricht findet auf Englisch statt. 
Deutsch ist aber fester Bestandteil des 
Schulalltags und ab Klasse 7 kommen Spa-
nisch und Französisch hinzu. Anerkannte  
internationale Programme wie das IB  Pri- 
mary Years Programme, das Cambridge 
IGCSE und das IB Diploma Programme er-
öffnen Bildungswege in Deutschland und 
weltweit.

Was die ISU besonders macht, ist die per-
sönliche Lernatmosphäre. Kleine Klassen, 
individuelle Unterstützung und ein Betreu-
ungsschlüssel von etwa 1:6 ermöglichen 
es, jedes Kind mit seinen Stärken und 
Bedürfnissen wahrzunehmen. Lehrkräfte 
mit internationaler Erfahrung fördern fach-
liches Lernen, Selbstvertrauen, kritisches 

Global denken, individuell lernen an der 
International School of Ulm/Neu-Ulm

Denken, soziale Verantwortung und inter-
kulturelle Kompetenz.

Wer eine Schule sucht, die junge Men-
schen stärkt, fürs Leben und für die Welt 
von morgen, findet in der ISU einen ver-
lässlichen Bildungsweg.		
			   www.is-ulm.de

Anzeige
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Marketingteams produzieren täglich In-
halte, für die sie eigentlich Designressour-
cen bräuchten: Präsentationen für interne 
Pitch-Runden, Landingpage-Entwürfe zur 
Konzeptabstimmung oder als Agentur-
Briefi ng, One-Pager für den Vertrieb. Was 
entweder wartet, bis ein Designer Zeit hat, 
oder halbfertig als PowerPoint das Büro 
verlässt, könnte künftig in Minuten existie-
ren. Anthropic hat mit Claude Design im 
Mai 2026 ein Werkzeug veröff entlicht, das 
genau diese Lücke adressiert.

Was Claude Design ist und wer es 
nutzen kann

Claude Design generiert Designproto-
typen – Mockups, Präsentations-Slides, 
One-Pager, Infoseiten – direkt aus einem 
Textprompt. Verfügbar seit Mai 2026 als 
Research Preview für Pro-, Max-, Team- 
und Enterprise-Nutzer von Claude, basiert 
es auf Claude Opus 4.7, dem aktuell lei-
stungsstärksten Modell von Anthropic für 
visuelle Aufgaben. Im Marktfeld stehen 
Werkzeuge wie Lovable, Figma und Goo-
gles Stitch im direkten Vergleich – jedes 
mit anderem Ansatz, aber demselben Ver-
sprechen: weniger Zeit zwischen Idee und 
vorzeigbarem Ergebnis.

Code statt Canvas: Was das für den 
Praxiseinsatz bedeutet

Was Claude Design von canvas-basierten 
Tools unterscheidet, ist für den Praxisein-
satz entscheidend. Figma und ähnliche 
Tools arbeiten mit vordefi nierten visuellen 
Elementen, die der Nutzer arrangiert. 

Vom Prompt 
zum Prototyp
Claude Design macht KI-gestützte Designproduktion 
für Marketingteams zugänglich – on-brand, und mit 
sieben konkreten Hebeln für die Praxis.

Claude Design ist dagegen code-basiert: 
Das Modell schreibt HTML, CSS und Ja-
vaScript, die als visuelle Ausgabe erschei-
nen. Für Marketingverantwortliche ohne 
Entwicklerhintergrund klingt das zunächst 
abschreckend – der Vorteil zeigt sich aber 
schnell: Ohne vorgegebenes Element-Ra-
ster kann Claude jede gewünschte Funk-
tion und jedes Layout spontan und ohne 
Toolbeschränkungen generieren. Wer 
dem Modell sagt, was er sehen möchte, 
erschließt das eigentliche Potenzial.

„Das Designsystem einmalig 
einrichten, dann nie wieder 
erklären: Das ist der Hebel, der 
Claude Design für Marketing-
teams wirklich e�  zient macht.“
Thomas Scheer

Markenkonformität ohne Mehraufwand

Für den Marketing-Alltag ist die Marken-
integration der wichtigste Hebel. Claude
Design liest Designsysteme ein und pro-
duziert markenkonforme Prototypen, 
ohne dass im Prompt Farben, Schriften 
oder Tonalität jedes Mal neu defi niert wer-
den müssen. Das funktioniert über den 
Upload vorhandener Dokumente – Style-
guides, Präsentationen, Bildmaterial –, 
über eine Code-Basis oder das Web-Cap-
ture-Tool, das Designelemente direkt von 
einer URL ausliest. Die Einrichtung kostet 
einmalig Zeit und wird inzwischen häufi g 
direkt von der Agentur übernommen; alles 
danach läuft on-brand.

Drei Workfl ows, die im Marketing-
Alltag konkret greifen

Drei Workfl ows zeigen, wo das Tool im 
Marketingalltag konkret greift. Erstens: 
Pitchdecks aus Besprechungsnotizen – 
per Connector mit Slack oder Dokumen-
tenablage entsteht aus dem Meeting-Pro-
tokoll ein strukturierter Erstentwurf statt 
einer leeren Folie. Zweitens: Landingpa-
ge-Prototypen zur Konzeptfreigabe – statt 
eines Wireframes ein klickbarer HTML-
Prototyp, den das Team direkt kommen-
tieren kann. Drittens: Live-Iteration mit 
dem Entwicklungsteam – Anpassungen 
in Echtzeit, was sonst mehrere Feedback-
Schleifen kostet.

Ehrliche Einordnung: Wofür es sich lohnt

Claude Design ist kein Ersatz für profes-
sionelle Designarbeit – das wäre eine 
falsche Erwartung. Es ist ein Produktivi-
tätswerkzeug, das die Zeitspanne zwi-
schen Idee und vorzeigbarem Prototyp 
deutlich verkürzt: frühere Entscheidungen, 
weniger Iterationsschleifen, weniger Ab-
hängigkeiten von Designkapazitäten. Als 
Link zwischen Marketing und Agentur be-
deutet das schneller sichtbare Ergebnisse 
und niedrigere Kosten.

Wenn Sie mehr darüber erfahren möch-
ten, wie ein KI-basiertes Designsystem 
für Ihr Unternehmen aufgebaut wer-
den kann, steht unser Präsident Thomas 
Scheer gerne unter t.scheer@rrooaarr.com
zur Verfügung.

MARKETING | DIGITAL
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Unsere Mitarbeitenden sind mehr 
als nur Banker und Bankerinnen. 

Freiraum für 

mich: im Job 

und im Leben!
und im Leben!

19

Besuchen Sie unseren 
Direktverkauf in Pfaffenhofen

Genuss für Sie 
und ihre Kunden

Wilhelm Egle GmbH
Hauptstraße 47  •  89284 Pfaffenhofen

Öffnungszeiten: Mo. - Fr.: 8 - 17 Uhr 
Tel. 07302 8121  •  www.egle.de

Wer heute wissen will, ob seine Marke 
sichtbar ist, schaut längst nicht mehr nur 
auf Google-Rankings. Denn immer mehr 
Menschen entdecken Produkte über Chat-
bots wie ChatGPT oder KI-Suchmaschinen 
wie Perplexity. Das bedeutet: Wer in diesen 
Antworten nicht vorkommt, verliert Sicht-
barkeit, Klicks – und am Ende Umsatz. Will-
kommen im Zeitalter der Generative Engine
Optimization (GEO).

Während klassische SEO auf Keywords, 
Backlinks und Meta-Tags setzt, geht es bei 
GEO darum, Inhalte so zu gestalten, dass 
sie von KI-Systemen erkannt, verstanden 
und zitiert werden. Denn Large Langua-
ge Models (LLMs) greifen auf öff entliche 
Webinhalte zurück, um Antworten zu for-
mulieren. Nur wenn eine Marke dort als 
glaubwürdige Quelle auftaucht, bleibt sie 
relevant – auch ohne Klick auf die Website.

Was können Marketing-Teams also kon-
kret tun?

1. Maschinenlesbare Inhalte schaff en: Klare 
Struktur, präzise Sprache, semantisch sau-
beres HTML. Was für Menschen verständ-
lich ist, muss auch für KI eindeutig sein.

2. Zitierfähigkeit prüfen: Tools wie „Is Your 
Webpage Citable?“ oder eigene Tests mit 
ChatGPT zeigen, ob Inhalte für KI auffi  nd-
bar sind.

3. Autorität aufb auen: KI bevorzugt ver-
trauenswürdige Quellen. Unternehmen 
sollten eigene Studien, Whitepaper und ori-
ginäre Inhalte veröff entlichen, statt nur zu 
kuratieren.

4. KI-Traffi  c messen: Analytics-Tools zeigen 
bereits, ob Besucher:innen über Chatbots 
kommen – ein neuer KPI, der bald so wich-
tig sein wird wie organischer Traffi  c.

Praxis-Tipp:
Mit dem brandneuen LLM-Optimizer von
Adobe (https://shorturl.at/Ks1Jg) lässt sich 
erstmals detailliert analysieren, wie häufi g 
eine Marke in KI-Antworten vorkommt und 
wo Optimierungspotenzial liegt. Das Dash-
board liefert Zitationsraten, Wettbewerbs-
vergleiche und konkrete Handlungsemp-
fehlungen für bessere KI-Auffi  ndbarkeit 
– ein wertvolles Werkzeug für alle, die ihre 
Marke fi t für das KI-Zeitalter machen wollen.

Fazit:
Die Suche wandelt sich zur Antwort. Wer 
künftig sichtbar bleiben will, muss verste-
hen, wie Maschinen denken – und Inhalte 
so gestalten, dass sie nicht nur ranken, 
sondern auch zitiert werden. GEO ist 
damit die nächste Evolutionsstufe des 
digitalen Marketings.

Von SEO zu GEO
So werden Marken für KI sichtbar

MARKETING | DIGITAL
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SOUND SPECIAL-EFFECTS BAND LASERSHOW MULTIMEDIABÜHNEN ILLUMINATIONEN

Ihr exklusiver Eventpartner

Tel. 0731 927 38 50
www.moser-event-plus.de

Eventagentur und Veranstaltungstechnik

MARKETING | EVENT

Wenn 2030 die Landesgartenschau in Ulm ihre Tore öff net, wird 
das weit mehr sein als ein Gartenfestival. Es ist das wohl ambi-
tionierteste Stadtmarketing-Projekt, das die Region je gesehen 
hat – und es hat längst begonnen.

Das Gelände erstreckt sich von der Wilhelmsburg bis zur Donau.
Wo heute die B10 den Stadtraum zerschneidet, soll ein durch-
gängiger Glacispark entstehen, der die historische Bundes-
festung wieder erlebbar macht. Parallel wächst auf dem ehe-
maligen Blautal-Center-Areal das neue Blau.Quartier mit rund 
1.000 Wohnungen. Ulm baut sich buchstäblich um – und damit 
verändert sich auch die Marke der Stadt.

Für Marketingverantwortliche in der Region steckt darin eine 
doppelte Chance. Erstens wird die LGS 2030 überregionale 
Aufmerksamkeit auf Ulm lenken, die weit über das Veranstal-
tungsjahr hinaus wirkt. Zweitens entsteht potentiell ein neues 
Narrativ: Ulm als Stadt, die den Wandel von der autogerechten 

zur menschengerechten Stadt aktiv gestaltet. Das ist ein Stand-
ortversprechen, das im Wettbewerb um Fachkräfte, Investiti-
onen und Tourismus echten Unterschied machen kann.

Die Herausforderung liegt in der Zwischenzeit. Vier Jahre Bau-
stelle bedeuten Lärm, Umleitungen und Geduld. Die Fußgänger-
zonensanierung wurde bereits auf die Zeit nach 2030 verscho-
ben. Wer den Transformationsprozess kommunikativ begleiten 
will, muss jetzt anfangen – nicht erst zur Eröff nung. Geländefüh-
rungen für Bürgerinnen und Bürger fi nden bereits 2026 statt, 
eine Kooperation mit der Digitalen Agenda bringt die Festungs-
geschichte per App ins Hier und Jetzt.

Für Unternehmen in der Region lohnt sich ein frühzeitiger Blick 
auf Partnerschaften, Sponsoring und eigene Projekte rund um 
die LGS. Denn wer die Transformation der Stadt mitgestaltet, 
positioniert sich nicht nur als Unterstützer – sondern als Teil der 
neuen Ulmer Identität.

LandesgartenschauLandesgartenschauLandesgartenschau      
2030

Ulms größtes Standortmarketing-Projekt nimmt Gestalt an



Entdecken Sie 
außergewöhnliche 
Locations für Ihre 
Tagung oder Ihr 
Firmenevent!

Panoramahotel Oberjoch

Das Weitblick Allgäu 
Marktoberdorf

Die Villa Biberach an der Riß

• 6 lichtdurchflutete Tagungsräume für 
10 bis 220 Personen

• 114 Hotelzimmer, 13 Chalets & 9 Lodges 
• 2 Restaurants & 1 Bar

• 24 Zimmer & Apartments
• Communityraum für bis zu 35 Personen 

& weitere Tagungsräume im Panorama-
hotel Oberjoch

• 6 Tagungsräume & 1 Feststadl für bis zu 
180 Personen 

• 98 Hotelzimmer 
• 2 Restaurants & 1 Sky Bar 

• 3 Tagungsräume in historischem 
Ambiente für 15 bis 60 Personen

• 1 Restaurant 
• Ideal für Meetings & Dinner-Events

www.lerch-genuss.de

Bergbuddies Oberjoch

Studio Tradowsky
Werbefotografi e
360°-Produktfotografi e 
High-End-Bildretusche

Melchior Tradowsky, Tel. 0731-37 99 0 34
www.studio-tradowsky.de

FOTOGRAFIE

protel Film & Medien GmbH
Filmproduktion / 3D-Animation / Filmarchiv 
Medienkonzeption & Beratung / 
Live-Streaming / Veranstaltungstechnik

Oliver Schwarz, Tel. 0731-92 66 444
Info@protel-fi lm.de | www.protel-fi lm.de

FILMPRODUKTION

Finden Sie den passenden Partner – aus den 
Kernkompetenzen ausgewählter Marketing-Club-Mitglieder

„WER MACHT WAS“?

RUBRIK

PressFile Europe GmbH
Simplify your PR-Life: webbasiertes 
Kontakt-, Verteiler- und Clipping-
management für PR-Profi s.

Florian Fischer, Tel. 0731-146156-80
www.pressfi le.de

PRESSEARBEIT

Press’n’Relations GmbH
B2B-Medienarbeit für erklärungsbe-
dürftige Produkte & Dienstleistungen –
Ulm, München, Berlin & Wien.

Uwe Pagel, Tel. 0731-146 156 70
press-n-relations.com

Wir sind umgezogen 
und nehmen Ihre 
Reiseträume mit! 

REISEBÜRO

SÜDWEST PRESSE

Reisebüro

SÜDWEST PRESSE + Hapag-Lloyd Reisebüro GmbH & Co. KG 
Olgastraße 121/1 | 89073 Ulm | 0731/1445-0  
reisebuero-ulm@swphl.de | swphl.de



get branded.
be loved.

www.attacke-ulm.de

GOLD AWARD

unsere
problemzone
sitzt nicht hinter
der stirn.
kreativer: attacke werbeagentur gmbh. #attackelove 
progressiv in branding. markenstrategie. kampagne. websites.
socialmedia. recruiting-kampagne. film. packaging. 
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Der Ulmer Marketing Preis 2025 liegt 
noch nicht lange zurück – und doch lohnt 
es sich, bereits jetzt an die nächste Aus-
gabe zu denken. 2027 wird der Marketing 
Club Ulm/Neu-Ulm erneut herausragende 
Marketingleistungen aus der Region aus-
zeichnen. 

In vier Kategorien – Hauptpreis, Special 
Award, Social Media Award und Marketing 
Persönlichkeit – werden Projekte und Per-
sönlichkeiten geehrt, die mit Kreativität, 
Strategie und Mut überzeugen.

Sie arbeiten gerade an einem spannenden 
Rebranding, einer innovativen Kampagne 
oder einem Social-Media-Projekt, das Ihre 
Zielgruppe begeistert? Dann denken Sie 
schon heute daran, dieses Projekt 2027 
einzureichen. Die besten Einreichungen 
entstehen nicht unter Zeitdruck, sondern 
wenn Ergebnisse dokumentiert, Wirkung 
messbar und die Geschichte dahinter er-
zählbar ist.

Ob als mittelständisches Unternehmen, 
Agentur, Start-up oder Institution – der Ul-
mer Marketing Preis steht für die Vielfalt 

Jetzt schon an den Ulmer 
Marketing Preis 2027 denken!

2027
des Marketings in unserer Region. Die Ge-
winner 2025, von ulrich medical über die 
TelefonSeelsorge bis zur HNU, haben ge-
zeigt: Gutes Marketing kennt keine Bran-
chengrenzen.

Nutzen Sie die kommenden Monate, um 
Ihr Projekt bewusst zu begleiten und viel-
leicht bereits jetzt für eine Einreichung 
vorzubereiten. Weitere Informationen zur 
Bewerbung folgen rechtzeitig über den 
Marketing Club Ulm/Neu-Ulm.

www.mc-ulm.de

MARKETING | CLUB



JETZT   MITGLIED IM MARKETING CLUB   WERDEN!
		           Zahlreiche Vorteile nutzen ...

Netzwerken und 
Erfahrungsaustausch 

mit Gleichgesinnten

Marketing vor Ort 
Veranstaltungen, praxisnah & inspirierend Anzeigen-Sonderkonditionen

für „inside marketing“

Ihre Expertise im Rampenlicht
Eigene Erfahrungen & Expertise einbringen

Mitglied werden
Infos anfordern oder QR Code scannen 
www.mc-ulm.de/ganz-einfach-mitglied-werden

Einblicke in erfolgreiche Unternehmen & Strategien

 VERANSTALTUNGEN & TERMINE
Im Marketing Club Ulm/Neu-Ulm stehen in den kommenden Monaten wieder spannende Veranstaltungen auf dem 
Programm. Ob aktuelle Trends im Marketing, innovative Strategien in der Markenkommunikation oder praxisnahe 
Einblicke aus der (regionalen) Wirtschaft – sie bieten Ihnen die Möglichkeit, sich über die neuesten Entwicklungen zu 
informieren. Hochkarätige Referenten und interessante Networking-Möglichkeiten machen unsere Veranstaltungen 
zu einem idealen Treffpunkt für alle, die frische Impulse und wertvolle Kontakte suchen. 
Wir freuen uns darauf, Sie dort begrüßen zu dürfen! Die kommenden Termine finden Sie hier: 

IM GROSSEN GEPLANT.  
BIS INS KLEINSTE  
DURCHDACHT. VOR ORT  
REALISIERT.

Alle Informationen rund um Städtebau, Architektur, 
modulares Bauen und mehr auf teamrannow.de



Zeiǵs 
allen!

werbeservice:
strategisch 
werben

allen!
out of 
home
werbung
 buchen

ws-sw.de


